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Somos “Frutas de Chile”

• Organización fundada en 1935.

• Más de 270 empresas asociadas, 
pequeñas, medianas y grandes.

• Nuestros asociados representan más 
del 90% de las exportaciones y más 
del 60% de la superficie frutícola.

• 1° sector exportador de alimentos de 
Chile.



Qué hacemos



Antecedentes



La superficie cultivada de manzano disminuye a una tasa de 2,5% 
promedio anual y para cerezo crece al 14% promedio anual en los 
últimos 10 años
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O'Higgins y Maule concentran el 84% de la superficie en manzano 
y el 80% en cerezo 
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El volumen exportado ha caído un 5% promedio anual en manzanas y 
ha crecido un 16% en cerezas en las últimas temporadas
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Manzanas



El mix varietal exportado se ha mantenido estable
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La estacionalidad de los envíos sigue siendo marcada, a pesar de 
que se ha desplazado hacia los meses de invierno

Fuente: ODEPA
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América Latina se consolida como el principal destino de las 
exportaciones

Fuente: Frutas de Chile - SAG
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Los stocks en Europa se mantienen estables con una tendencia a la 
baja en los últimos años, mientras que en EE.UU la tendencia es  
levemente al alza

Fuente: WAPA
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¿Es realmente una sorpresa este escenario competitivo?



Los precios promedio de las exportaciones muestran una 
tendencia a la baja

Fuente: Matrix



Se proyecta una caída en la participación de mercado de las 
exportaciones chilenas

Fuente: Matrix



Chile ha perdido competitividad en los últimos años

Fuente: Matrix



Principales 
desafíos

• Duración del producto y movimiento de 
stocks globales.

• América Latina ha crecido en importancia 
para las exportaciones (Brasil, Colombia, 
Ecuador), por lo que es necesario fortalecer 
la presencia en esos mercados; Promoción 
en Brasil.

• Avanzar en acceso a mercados: Japón, 
Corea del Sur e India (aranceles)

• Nuevas variedades

• Formación del Comité de Pomáceas



Cerezas



Una historia distinta

Fuente: Frutas de Chile - SAG
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Lapins, Santina y Regina han ganado terreno en el mix exportador. 
China sigue concentrando los envíos (+90% en temp. 2023-2024)

Fuente: Frutas de Chile - SAG
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Cherry Express, 
coordinación en la 
cadena para disminuir 
tiempos de tránsito y 
optimizar la gestión 
logística

Promoción activa y 
consistente en los 
mercados

Coordinación público – 

privada para la defensa 

de mercados (virus 

vegetales y condiciones 

de acceso)

Factores de éxito



Principales 
desafíos

• Logística de exportación ¿estamos 
preparados para los desafíos de la 
temporada que viene?

• Condiciones de acceso a mercados: envíos 
marítimo aéreos, tratamiento de frío, etc.

• Diversificación de puertos en destino y de 
mercados (India, sudeste de Asia y Estados 
Unidos)

• Profundización de mercado en China 

• Esfuerzo sostenido en la promoción

• Necesidad de, al menos, mantener la calidad 
y condición de la fruta.
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